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Verband   Veranstaltung   Bildung   Florist   Stellenmarkt   Sektionen   Mitglieder

Florist

Agenda

Mitglieder

Schweizerischer 
Floristenverband 
Als Mitglied profitieren Sie von attrakti-
ven Preisvorteilen sowie interessanten 
Dienstleistungen die Ihren Alltag im 
Blumengeschäft erleichtern

Blumengeschäfte in Ihrer 
Nähe 
Wenn Sie eine fachkundige Beratung 
sowie hervorragende Blumen-Qualität 
wünschen, finden Sie dies in einem 
Fachgeschäft eines Mitglieds des 

Profitieren Sie als Mitglied 
SOCAR Tankkarte 
Exklusiv für unsere Mitglieder bieten wir 
die SOCAR Tankkarte zu attraktiven  

Nächste Veranstaltungen 
15. September
Berufsbildnertagung Wangen

05. Oktober
Berufsbildnertagung Rothrist 

07.10.2016 
Florist/in 100%: Basel 

15.09.2016 
Floristin 80-100%: Aarau 

12.04.2015 
Floristin 80% bis 100%: Zürich 

Weitere Stellenangebote

Jetzt Mitglied werden

Zu den Veranstaltungen
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Persönlich Die rasante Entwicklung 
der Tessinerin Lisa Pellanda

Tessiner FrühlingLeuchtende Floristik auf 
der Sonnenseite der Alpen

HochzeitDer «Princess Style» ist 
ist zart duftend und romantisch
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L’équipe/vos interlocuteurs

Responsabilité générale
Thomas Meier, directeur, thomas.meier@florist.ch, 044 751 81 72

Annonces publicitaires
Daniel Roduner, marketing, membres et services, daniel.roduner@florist.ch, 044 751 81 77

Offres d’emploi
Jasmin Hofmann, graphisme et mise en page de «Fleuriste», stellen@florist.ch, 044 751 81 88

Rédaction
Regula Lienin, rédactrice en chef de «Fleuriste», redaktion@florist.ch, 044 751 81 85 
Erika Jüsi, rédaction de «Fleuriste», redaktion@florist.ch, 044 751 81 85

De gauche à droite: Daniel Roduner, Regula Lienin, 
Jasmin Hofmann, Erika Jüsi et Thomas Meier

> florist.ch > floristenschweiz
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Édition   Date de parution   Date limite pour la rédaction,   Thèmes*
  les annonces publicitaires   
  et les offres d’emploi 

01 l 25 Janvier    03.01.2025 (vendredi) 11.12.2024 

02 l 25 Février 06.02.2025 22.01.2025 

03 l 25 Mars 06.03.2025 19.02.2025 Pâques

04 l 25 Avril 03.04.2025 19.03.2025 

05 l 25 Mai 09.05.2025 (vendredi) 23.04.2025 

06 l 25 Juin 06.06.2025 06.06.2025 (vendredi) 21.05.2025 

07 & 08 l 25 Juillet/août  24.07.2025 09.07.2025 

09 l 25 Septembre 04.09.2025 20.08.2025 

10 l 25 Octobre 02.10.2025 17.09.2025 

11 l 25 Novembre 06.11.2025 22.10.2025 Avent/Noël

12 l 25 Décembre 04.12.2025 19.11.2025 

01 l 26 Janvier    08.01.2026 16.12.2025 (mardi)16.12.2025 (mardi) 
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VERKAUF
Warum der Blumenstrauss nicht 
auf dem Boden stehen sollte

Netz- 
werker 

Treffen mit Peter Hess

In der Natur 
 gesammelt 

Was erlaubt ist – und was nicht
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PORTRÄT
Ein Gärtner und Florist mit einer 
Leidenschaft für Tongefässe Visiten-

karte 
Wie der Auftritt im Netz gelingt

Blumen  
und Sport 
Eine rudernde Floristin 
mit Ziel Olympia
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NEU
Was sich ab Sommer in 
den Lehrbetrieben ändert

Ein- 
kauf 

Unbekannter Ursprung

Ein blumiges 
Treffen 
Der zweite Flower Innovation Day
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Pour toute question sur les annonces,      *Thèmes fixes. Pour des informations 
les RP, les bannières publicitaires, etc.     plus détaillées:
Daniel Roduner       Regula Lienin 
daniel.roduner@florist.ch       regula.lienin@florist.ch 
ou info@florist.ch

«Fleuriste»: le périodique suisse spécialisé destiné aux fleuristes – avec des offres d’emploi 
Prix des annonces valables à partir du 1.1.2025, sous réserve de modifications. Tous les prix s’entendent hors TVA.

Calendrier
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Annonces RP et publicitaires

Formats et prix

Formats et prix des offres d’emploi
Prix «pack combiné» (Impression en quadrichromie et site Web florist.ch) 

Format Largeur × hauteur en mm     Prix de base 

1/1 page 193 × 245,5  CHF 1750

1/2 page 94 ×  245,5 / 193x120,5  CHF 1130

3/8 page 94 × 183 / 193x89  CHF 925

1/4 page 94 × 120,5  CHF 695

1/8 page 94 × 58  CHF 450

Offre d’emploi/espaces: 1/16 page, 94 × 27, CHF 240
Rabais membres: 40% de rabais pour les membres
Pack duo: Pack duo: pour la publication consécutive de deux annonces (identiques) 
25% de réduction sur la deuxième annonce
Supplément chiffre: CHF 15 par annonce

 Format  Miroir de page  Franc-bord  Couleur Prix 
 des pages en mm en mm; hors fond   
   perdu de 3 mm      
 
 
 1/1 193 × 245,5 223 × 297 quadrichromie CHF  2200

 
 1/2 page hauteur  96,5 × 245,5  109,5 × 297  quadrichromie  CHF  1540

 
 1/2 page largeur  193 × 120,5  223 ×146,5  quadrichromie  CHF  1540

 
 1/4 page hauteur  94 × 120,5  109 ×138  quadrichromie  CHF  935

 
 1/4 page largeur   193 × 58  223 × 75,5  quadrichromie  CHF  935

 
 1/8 page hauteur 94 × 58  109 × 75,5  quadrichromie  CHF  580

 
 1/8 page largeur   193 × 27  223 × 44,5  quadrichromie  CHF   580

Supplément de placement   10% sur le prix de base pour la 2e et la 3e de couverture 
   20% sur le prix de base pour la 4e de couverture     
 

Souscription annuelle  Pour les mandats d’annonces publicitaires conclus à l’avance, «Fleuriste»    
   garantit les rabais suivants sur le prix de base.

   3 annonces  5% 
   5 annonces 7% 
   7 annonces 9% 
   9 annonces 12% 
   11 annonces 17%  
 
   Nous n’accordons aucun rabais sur les suppléments de placement.
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Suppléments
Un supplément (jusqu’à 50 g) coûte CHF 
2000 hors TVA, coûts techniques et frais 
de port (CHF 0.11 par exemplaire). Poids 
supérieur sur demande. Le traitement étant 
automatique, les conditions suivantes 
doivent être remplies: format maximum 
A4, format minimum 148 × 105 mm. Feuilles 
individuelles: - poids minimum du papier: 
120 gm2. 
Offres et détails: anzeigen@florist.ch

Publireportages
Le publireportage consiste à présenter un 
produit en l’intégrant dans l’environnement 
rédactionnel du magazine. 
Veuillez utiliser la police de caractères «Gill 
Sans» ou une autre police sans empatte-
ment. 
Les publireportages peuvent comprendre 
des images et des liens vers un site Web, et 
affichent la mention «publireportage».   

1/1 page 
fournie  CHF  2000
1/1 page  
produite par florist.ch   CHF  3100
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FleuropHOME: Innen hui, aussen wow!
Der Online-Verkauf hat Vor- 
und Nachteile. Clevere Blumen-
geschäfte machen einfach 
beides: Frische Blumen im 
Laden und ausgesuchte Artikel 
im Internet verkaufen. Das geht 
mit FleuropHOME bekanntlich 
sehr einfach – und ab sofort 
noch besser und schöner!

Die Online-Verkaufsplattform 
wurde 2019 aufgeschaltet und 
ist eine kleine, feine Adresse für 
den Fachhandel, um geeignete 
Produkte zusätzlich zum eige-
nen Geschäft via ein riesiges 
Fenster online zu verkaufen. 
FleuropHOME besetzt eine 
Nische, weil ihr ausgesuchtes 
Angebot ausschliesslich von 
kleineren Anbietern aus der 
Region stammt. Der Fachhandel 
wird damit voll in die gepflegte 

Plattform integriert und erhält 
via sie grosse Bekanntheit und 
dank ihrer Nähe zu Fleurop 
E-Commerce- und Social Media- 
Erfahrung. Und Manpower! Ein 
eigenes Team kümmert sich um 
alle Anbietenden und deren 
optimale Produkte-Präsentati-
nen wie zum Beispiel Hinter-
grundgeschichten zu den Pro-
dukten, ihre Herkunft und An-
wendung. Und es gibt vieles, 
was das Herz begehrt – von 
Wohn- und Dekoartikel über 
Wellnessprodukte, Blumen und 
Pflanzen bis hin zu Geschenken.

 FleuropHOME ist gut unterwegs 
– doch es brauchte ein neues 
Paar Schuhe.

«Es war Zeit für einen grossen 
Relaunch», stellt Marketing-Chef 

Rinaldo Walser klar fest. «Seit 
dem Bau unseres ersten Shops 
haben sich unsere technischen 
Anforderungen an die Platt-
form-Lösung weiterentwickelt. 
Neue Funktionen und Design-
Möglichkeiten definieren den 
«State of the Art», die Messlatte, 
immer wieder neu. Zudem war 
es uns ein grosses Anliegen, die 
Benutzerführung zu verbessern, 
den Bestellprozess zu vereinfa-
chen und der Präsentation von 
Produkten, Anbietern und 
Marken mehr Raum zu geben. 
Das Projekt FleuropHOME hat 
grosses Potenzial, und das setzt 
eine hochprofessionelle Lösung 
voraus. Es war viel Arbeit, doch 
sie hat sich gelohnt. Der neue 
Webshop ist in jeder Hinsicht ein 
Genuss.»

Coming soon!

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   1   21.08.2024   09:25:53

Das sind die wichtigsten Erneuerungen:

Bessere Suchfunktionen
Alle Anbieter und/oder ihre Produkte 

lassen sich einfacher finden 

Inspiration
Gute Geschichten über die 

Hersteller, ihre Produkte oder 
Einrichtungstipps

Eine Bühne für Anbieter
Jeder Anbieter erhält die 

Möglichkeit, sich vorzustellen

Spotlight an!
Mehr Fläche, Fokus und 

Stimmungsambiente für das 
Wesentliche

Schnellster Weg zum Ziel
Neue Attribute helfen bei 

der Suche weiter

Guten Tag und Bonjour!
Integrierte KI-Übersetzungen liefern 

Texte automatisch in Französisch

Neues Design & 
Farbkonzept

Präsentation der 
Anbieter & Marken

Darstellung von 
attraktiven Inhalten 

Storytelling und 
Content-Marketing

Bessere 
Benutzerführung

Optimierter Bestellprozess 

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   2   21.08.2024   09:25:56
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Publireportage
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Home & Living
Garten & 
Balkon

Küche

Bad & 
Wellness

Kids

Geschenke

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   3   21.08.2024   09:25:57

E-Commerce-Manager Cristhian Bredee und 
Fleurop-Marketing-Chef Rinaldo Walser haben
in Zusammenarbeit mit einer spezialisierten 
Agentur den neuen Auftritt realisiert. 

Alle Anbietenden, Kundinnen und Kunden werden 
von FleuropHOME-Spezialistin Marina Dobler und 
Product Managerin Desirée Bischoff begleitet. 
Die beiden sind Profis, was richtig anbieten, 
präsentieren und verkaufen anbelangt. Sie ken-
nen das gesamte FleuropHOME-Sortiment und 
-System und sind damit wertvolle Beraterinnen, 
wenn es um die Auswahl des richtigen Produktes 
und der Konditionen geht. 

Intérieur hip, 
extérieur wow!
FleuropHOME est une petite 
adresse raffinée pour le 
commerce spécialisé, per-
mettant de vendre des pro-
duits en ligne, en plus de son 
propre magasin, via une 
vitrine géante. L'offre provient 
de petits fournisseurs de la 
région et le commerce spéci-
alisé bénéficie d'une grande 
notoriété ainsi que d'une 
expérience en matière de 
commerce électronique et de 
médias sociaux. FleuropHOME 
est en bonne voie – mais avait 
elle-même besoin d'une 
nouvelle paire de chaussures.  

«Il était temps de procéder à 
une grande relance», estime le 
chef du marketing Rinaldo 
Walser. «Depuis 2019, nos 
exigences techniques en 
matière de solution de plate-
forme ont évolué. Le projet a un 
grand potentiel et cela suppose 
une solution hautement prof-
essionnelle. À l'intérieur donc 
«hip» et à l'extérieur «wow»! - 
car il y a eu un nouveau con-
cept de couleurs et de design»!

Voici les principales
innovations:

• Nouveau design & concept 
de couleurs

• Meilleur guidage de l'utili-
sateur

• Processus de commande 
optimisé 

• Présentation des fournis-
seurs et des marques

• Présentation de contenus 
attrayants 

• Storytelling et marketing de 
contenu 

Das Team

Ziehen Sie ein bei FleuropHOME!
Produkte bei FleuropHOME verkaufen ist dank einer guten Anlei-
tung und dem Beratungsteam einfach und rentabel – und für 
Geschäfte ohne eigenen Webshop fast ein «Muss»!    

« Für uns ist es ein interessanter 
Zusatzkanal, für den Fleurop echt viel 

Werbung macht. » 

Andrea Rivas, Gottlieber

« Ich wähle vor allem Produkte mit 
Alleinstellungsmerkmal, die sich gut 

verschicken lassen. » 

Florian Küng, BlumenGarten Küng

« Via FleuropHOME gelange ich auch an 
potenzielle Kundinnen und Kunden, die 
mich noch nicht kennen und verbessere 

damit meine Sichtbarkeit. » 
Markus Raschle, Blumen Raschle

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   4   21.08.2024   09:25:58

Publireportage Publireportage

Specials

Au sommaire
Contributions: 
nouvelles du secteur, galeries photos inspi-
rantes de compositions florales, travaux de 
maîtrise, reportages, informations de fond, 
série apprentis et apprenties, nouvelles de 
l’association.
Événements/cours:  
calendrier des salons et manifestations, 
cours de formation continue
Registre des adresses fournisseurs: 
outil de référence pour le personnel spécia-
lisé, divisé en rubriques; paraît dans tous 
les numéros. 
Offres d’emploi: annonces d’offres d’em-
ploi, de recherche d’emploi et de locaux 
commerciaux 

Prix des abonnements
Membres florist.ch   CHF  98
Non membres/Suisse CHF  145
Apprentis et apprenties/Suisse CHF  50
Non membres/Europe  CHF  197
Autres pays CHF  231
Abonnement d’essai 
(3 numéros)  CHF  33

Inscriptions
L’inscription dans notre registre constitue un 
canal publicitaire permanent et un point de 
contact pour une nouvelle clientèle.
Inscription dans le registre des adresses 
fournisseurs 
CHF 150 par ligne et par an avec inscription 
gratuite dans le registre en ligne
25% de rabais pour les membres
Inscription dans la liste des cours 
Selon le numéro, réservation pour 6 numéros 
au minimum: 1/8 (92 × 59 mm): CHF 160 
Par édition en cas de réservation  
individuelle: 1/8 (92 × 59 mm): CHF 260

Newsletter du marché 
Un canal publicitaire à l’efficacité quasi im-
médiate avec un résultat propice à la vente. 
Convient à merveille pour la promotion des 
ventes, les offres, les actions, la boutique 
Web, les journées de rabais, les exposi-
tions et les entrées de salon. La newsletter 
est adressée à 100 membres en F-CH et à 
900 membres en D-CH.
Parution: hebdomadaire
Coûts: CHF 250 par article (le texte et les 
photos fournis doivent être prêts à être 
publiés)
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Détails techniques
Dossiers d’impression
Pour le traitement, votre annonce publici-
taire doit nous parvenir au format numé-
rique. Le format PDF est privilégié (qualité 
d’impression)

Programmes: 
Adobe CS5 et CS6
Graphiques:  
EPS, PDF (qualité d’impression), JPEG ou 
TIFF avec une résolution de
300 dpi minimum, mode couleurs CMYK
Photos: 
JPEG ou TIFF avec une résolution de
300 dpi minimum, mode couleurs CMYK
Couverture de surface: 
impression offset (max. 280%)
Linéature: 
trame de 70
Supports de données:  
CD, DVD, clé USB, transfert de données ou 
e-mail
Remarque:
pour les images détourées et les tracés, il 
est important de veiller à la bonne protec-
tion EPS. Sous Options EPS, les pixels de 
l’appareil doivent être vides à l’approche de 
la courbe.
Noms des fichiers:  
noms courts, pas d’accents, pas d’espaces, 
pas de caractères spéciaux (/.,:;?!\+*), à 
l’exception de _-

Données techniques
Format: 223 × 297 mm, format final rogné
Fond perdu: ajouter 3 mm
Tirage vendu: 2397 exemplaires 

REMP
Tirage total: 2600  exemplaires. 
Pénétration brute (3,3 lecteurs et lectrices 
par exemplaire) = 8580 lecteurs et lectrices 
(d’après un sondage réalisé auprès de notre 
lectorat en 2022)
Lectorat: 86 % de femmes, groupe-cible 
principal/âge moyen 20-59, intérêt mar-
qué entre autres pour la fleuristerie, la 
botanique, l’artisanat, la décoration, les 
nouveautés produits, les manifestations, 
les tendances et développements, l’amé-
nagement intérieur, les reportages, les 
expositions et salons.   
PMC pour un budget de CHF 2000: 233.10

Langues: 
allemand/français
Miroir de page:  
largeur: 193 mm/hauteur: 245,5 mm
trame: 
70
Procédé d’impression:  
impression offset
Couleurs vives: 
échelle européenne/couleurs spéciales

Papier: 
extra-blanc Luxo Samt offset couché mat 
115 g/ m2

Façonnage: 
agrafé
Envoi:  
adressé
Impression: 
Stämpfli AG, Wölflistrasse 1, 3001 Berne

Conditions générales
Prix: 
Prix hors TVA
Délais de réception: 
pour les annonces et les offres d’emploi,  
voir le calendrier en page 3 
Facturation: 
Annonces: mensuellement
Abonnements: annuellement
Conditions de paiement:  
30 jours nets 
Zürcher Kantonalbank, 8010 Zurich, 
IBAN CH09 0070 0111 4009 0907 8
Bénéficiaire:  
florist.ch,   
8602 Wangen
Résiliation de l’abonnement:  
Spar écrit, à la fin d’une année


