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In Ihrer Nähe News

Verband   Veranstaltung   Bildung   Florist   Stellenmarkt   Sektionen   Mitglieder

Florist

Agenda

Mitglieder

Schweizerischer 
Floristenverband 
Als Mitglied profitieren Sie von attrakti-
ven Preisvorteilen sowie interessanten 
Dienstleistungen die Ihren Alltag im 
Blumengeschäft erleichtern

Blumengeschäfte in Ihrer 
Nähe 
Wenn Sie eine fachkundige Beratung 
sowie hervorragende Blumen-Qualität 
wünschen, finden Sie dies in einem 
Fachgeschäft eines Mitglieds des 

Profitieren Sie als Mitglied 
SOCAR Tankkarte 
Exklusiv für unsere Mitglieder bieten wir 
die SOCAR Tankkarte zu attraktiven  

Nächste Veranstaltungen 
15. September
Berufsbildnertagung Wangen

05. Oktober
Berufsbildnertagung Rothrist 

07.10.2016 
Florist/in 100%: Basel 

15.09.2016 
Floristin 80-100%: Aarau 

12.04.2015 
Floristin 80% bis 100%: Zürich 

Weitere Stellenangebote

Jetzt Mitglied werden

Zu den Veranstaltungen

Nr. 04 | 2018

Fleuriste | Fiorista

Persönlich Die rasante Entwicklung 
der Tessinerin Lisa Pellanda

Tessiner FrühlingLeuchtende Floristik auf 
der Sonnenseite der Alpen

HochzeitDer «Princess Style» ist 
ist zart duftend und romantisch
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Das Team/Ihre Ansprechpartner

Gesamtverantwortung
Thomas Meier, Geschäftsleiter Florist.ch, thomas.meier@florist.ch, 044 751 81 72

Werbeanzeigen
Daniel Roduner, Marketing Florist.ch, Mitglieder und Dienstleistungen, daniel.roduner@florist.ch, 044 751 81 77

Stelleninserate
Jasmin Hofmann, Grafik und Layout «Florist:in», stellen@florist.ch, 044 751 81 88

Redaktion
Regula Lienin, Chefredaktion «Florist:in», redaktion@florist.ch, 044 751 81 85
Erika Jüsi, Redaktion «Florist:in», redaktion@florist.ch, 044 751 81 85

Von links nach rechts: Daniel Roduner, Regula Lienin, 
Jasmin Hofmann, Erika Jüsi und Thomas Meier

> florist.ch > floristenschweiz
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«Florist:in», die schweizerische Fachzeitschrift für das Floristengewerbe – mit Stellenanzeiger  
Anzeigenpreise gültig ab 1.1.2025, Preisänderungen vorbehalten, alle Preise verstehen sich exkl. Mehrwertsteuer

Terminplan

Ausgabe 	 Erscheinungsdatum 	 Redaktions-, Werbe- 	 Themen*
	 (jeweils Do)	 anzeigen- und Stellen-		
		  inserateschluss	

01 l 25 Januar	 03.01.2025 (Freitag)	 11.12.2024	

02 l 25 Februar	 06.02.2025	 22.01.2025	

03 l 25 März	 06.03.2025	 19.02.2025	 Ostern

04 l 25 April	 03.04.2025	 19.03.2025	

05 l 25 Mai	 09.05.2025 (Freitag)	 23.04.2025	

06 l 25 Juni	 06.06.2025 (Freitag)06.06.2025 (Freitag)	 21.05.2025	

07 & 08 l 25 Juli /August	 24.07.2025	 09.07.2025	

09 l 25 September	 04.09.2025	 20.08.2025	

10 l 25 Oktober	 02.10.2025	 17.09.2025	

11 l 25 November	 06.11.2025	 22.10.2025	 Advent/Weihnachten

12 l 25 Dezember	 04.12.2025	 19.11.2025	

01 l 26 Januar	 08.01.2026	 16.12.2025 (Dienstag)16.12.2025 (Dienstag)	

Nr. 9 | 2024
Fleuriste | Fiorista

VERKAUF
Warum der Blumenstrauss nicht 
auf dem Boden stehen sollte

Netz- 
werker 

Treffen mit Peter Hess

In der Natur 
 gesammelt 

Was erlaubt ist – und was nicht
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PORTRÄT
Ein Gärtner und Florist mit einer 
Leidenschaft für Tongefässe Visiten-

karte 
Wie der Auftritt im Netz gelingt

Blumen  
und Sport 
Eine rudernde Floristin 
mit Ziel Olympia
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NEU
Was sich ab Sommer in 
den Lehrbetrieben ändert

Ein- 
kauf 

Unbekannter Ursprung

Ein blumiges 
Treffen 
Der zweite Flower Innovation Day

Nr. 5 | 2024
Fleuriste | Fiorista
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Für Fragen zu Inseraten, PR, Werbebanner etc.
Daniel Roduner 
daniel.roduner@florist.ch  
oder info@florist.ch

*Fix gesetzte Themen. Für detaillierte Angaben:
Regula Lienin 
regula.lienin@florist.ch 
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PR- und Werbeanzeigen

Formate und Preise

Stelleninserate Formate und Preise
Preise Kombipack (Print 4-farbig und Website florist.ch)

Format	 Breite × Höhe in mm  	 Grundpreis

1/1 Seite	 193 × 245,5 	 CHF 1750

1/2 Seite	 94 ×  245,5 / 193x120,5 	 CHF 1130

3/8 Seite	 94 × 183 / 193x89 	 CHF 925

1/4 Seite	 94 × 120,5 	 CHF 695

1/8 Seite	 94 × 58 	 CHF 450

Stellengesuche/Räume: 1/16 Seite, 94 × 27 mm, CHF 240
Mitglieder-Rabatt: 40 % Rabatt für Florist.ch-Mitglieder
Duopack: Bei zwei nacheinander geschalteten Inseraten (ohne Änderung) 25 % Reduktion auf die Wiederholung
Chiffre-Zuschlag: CHF 15 pro Inserat

	 Format 	 Satzspiegel 	 Randabfallend 	 Farbe	 Preis 
	 Seiten	 in mm	 in mm; zzgl. 3 mm  
			   Beschnitt						   
 
 
	 1/1	 193 × 245,5	 223 × 297	 4-farbig	 CHF 	 2200

 
	 1/2 hoch 	 96,5 × 245,5 	 109,5 × 297 	 4-farbig 	 CHF 	 1540

 
	 1/2 quer 	 193 × 120,5 	 223 ×146,5 	 4-farbig 	 CHF 	 1540

 
	 1/4 hoch 	 94 × 120,5 	 109 ×138 	 4-farbig 	 CHF 	 935

 
	 1/4 quer 	 193 × 58 	 223 × 75,5 	 4-farbig 	 CHF 	 935

 
	 1/8 hoch 	 94 × 58 	 109 × 75,5 	 4-farbig 	 CHF 	 580

 
	 1/8 quer 	 193 × 27 	 223 × 44,5 	 4-farbig 	 CHF  	 580

Platzierungszuschlag 		  10 % auf den Grundpreis bei 2. und 3. Umschlagseite 
			   20 % auf den Grundpreis bei 4. Umschlagseite 				  
	

Jahresabschluss		  Nur für im Voraus abgeschlossene Aufträge für Werbeanzeigen gewährt «Florist:in»   
			   folgende Abzüge auf den Grundpreis:

			     3  Anzeigen 	    5 % 
			     5 Anzeigen 	    7 % 
			   11 Anzeigen 	 17 %  
 
			   Auf Platzierungszuschläge gewähren wir keine Rabatte.
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Magazin «Florist:in»

Fotostrecken
Productplacement in Fotostrecken:  
Mit Ihrem Produkt inszenierte Fotostrecken 
(4 Seiten), mit Werkstücken von Top-Florist-
innen und -floristen.

1. Strecke 	 CHF 	 2540 
2. Strecke	 CHF 	 2420 
3. Strecke 	 CHF 	 2075

Beilagen
Eine Beilage (bis 50 g) kostet CHF 2000 exkl. 
MwSt., technische Kosten und Porto-
kosten (CHF 0.11 pro Exemplar). Höheres 
Gewicht auf Anfrage. Da die Verarbeitung 
maschinell erfolgt, müssen folgende Vor-
aussetzungen erfüllt werden: maximales 
Format A4, minimales Format 148 ×105 mm. 
Einzelblätter: minimales Papiergewicht  
120 gm2. 
Offerten und Details: anzeigen@florist.ch
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Floristik Art floral

Onsenitam velignimpore omnimo quibus doluptia aditat maxi-
minim eatibus que duciti dus sitas moloressum est, core prectur? 
Ibusciumquo volupta eumquibus iliquibus et exernat invelig 
endust lam disimet essimagnatem et, quame aditatist que necat 
aut parum quiae voloruntem quis min num litis et offic tem audae 
qui odionse ntiumque prae sum rem qui invelit et evelendunt 
dolupta que debiste cernam, corehenienempor sequatiis cus 
dolesto cuptaspe 

nicht genug Beachtung geschenkt werden. Optaquaspe volup-
tiur, ulluptasin nihicim uscideror se repellaborem quundam ea 
ducima sit et que excescia quiae. Ut ut et litiissint eatecae. Ur mil 
mosam ilit alit modi incid ulpa eumquia simil il maximus et, toris 
alisquiae dent remquid modia expe sit quid que everum rectia 
quod qui berchillorum laccum facipsus ped quibus sequatur, velit 
voluptatem nam am harum to corisqu untotatur?Elementen von 
E genommen. Diese einen Kontrast zu dem ᴥ

Onsenitam velignimpore omnimo quibus doluptia aditat maxi-
minim eatibus que duciti dus sitas moloressum est, core prectur? 
Ibusciumquo volupta eumquibus iliquibus et exernat invelig endust 
lam disimet essimagnatem et, quame aditatist que necat aut parum 
nonesed quam et doloria qui della qui bla debit ut qui odionse 
ntiumque prae sum rem qui invelit et evelendunt fuga. Sint eum 
am, sequi comnimil il et latatur, tem cus prationsed eum dolupta 
que cernam, corehen ienempor sequatiis cus dolesto cuptaspe

nicht genug Beachtung geschenkt werden. Optaquaspe voluptiur, 
ulluptasin nihicim uscideror se repellaborem quundam ea ducima 
sit et que excescia quiae. Ut ut et litiissint eatecae. Ur mil mosam 
ilit alit modi incid ulpa eumquia simil il maximus et, toris alisquiae 
dent remquid modia expe sit sus ped quibus sequatur, velit eaque 
vercil inullabores maionse simoluptur, impellab imusame volupta-
nam am harum quo to corisqu untotatur?Elementen von Eternit 
in Angriff genommen. Diese bilden berein Kontrast zu dem ᴥ

T E X T  Erika Jüsi B I L D E R  Roberta Fele W E R K S T Ü C K E  Nicole Matter

Aussenbereich und Schaufenster sind für die Kundengewinnung 
enorm wichtig. Wir haben den Charme eines alten Hauses in  
der Winterthurer Altstadt mit modernen Elementen kombiniert.  
Das Resultat: echte Hingucker.

Hier steht 
der Titel
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Floristik Art floral

Dieser Beitrag entstand dank  
der Unterstützung von:
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FleuropHOME: Innen hui, aussen wow!
Der Online-Verkauf hat Vor- 
und Nachteile. Clevere Blumen-
geschäfte machen einfach 
beides: Frische Blumen im 
Laden und ausgesuchte Artikel 
im Internet verkaufen. Das geht 
mit FleuropHOME bekanntlich 
sehr einfach – und ab sofort 
noch besser und schöner!

Die Online-Verkaufsplattform 
wurde 2019 aufgeschaltet und 
ist eine kleine, feine Adresse für 
den Fachhandel, um geeignete 
Produkte zusätzlich zum eige-
nen Geschäft via ein riesiges 
Fenster online zu verkaufen. 
FleuropHOME besetzt eine 
Nische, weil ihr ausgesuchtes 
Angebot ausschliesslich von 
kleineren Anbietern aus der 
Region stammt. Der Fachhandel 
wird damit voll in die gepflegte 

Plattform integriert und erhält 
via sie grosse Bekanntheit und 
dank ihrer Nähe zu Fleurop 
E-Commerce- und Social Media- 
Erfahrung. Und Manpower! Ein 
eigenes Team kümmert sich um 
alle Anbietenden und deren 
optimale Produkte-Präsentati-
nen wie zum Beispiel Hinter-
grundgeschichten zu den Pro-
dukten, ihre Herkunft und An-
wendung. Und es gibt vieles, 
was das Herz begehrt – von 
Wohn- und Dekoartikel über 
Wellnessprodukte, Blumen und 
Pflanzen bis hin zu Geschenken.

 FleuropHOME ist gut unterwegs 
– doch es brauchte ein neues 
Paar Schuhe.

«Es war Zeit für einen grossen 
Relaunch», stellt Marketing-Chef 

Rinaldo Walser klar fest. «Seit 
dem Bau unseres ersten Shops 
haben sich unsere technischen 
Anforderungen an die Platt-
form-Lösung weiterentwickelt. 
Neue Funktionen und Design-
Möglichkeiten definieren den 
«State of the Art», die Messlatte, 
immer wieder neu. Zudem war 
es uns ein grosses Anliegen, die 
Benutzerführung zu verbessern, 
den Bestellprozess zu vereinfa-
chen und der Präsentation von 
Produkten, Anbietern und 
Marken mehr Raum zu geben. 
Das Projekt FleuropHOME hat 
grosses Potenzial, und das setzt 
eine hochprofessionelle Lösung 
voraus. Es war viel Arbeit, doch 
sie hat sich gelohnt. Der neue 
Webshop ist in jeder Hinsicht ein 
Genuss.»

Coming soon!

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   1   21.08.2024   09:25:53

Das sind die wichtigsten Erneuerungen:

Bessere Suchfunktionen
Alle Anbieter und/oder ihre Produkte 

lassen sich einfacher finden 

Inspiration
Gute Geschichten über die 

Hersteller, ihre Produkte oder 
Einrichtungstipps

Eine Bühne für Anbieter
Jeder Anbieter erhält die 

Möglichkeit, sich vorzustellen

Spotlight an!
Mehr Fläche, Fokus und 

Stimmungsambiente für das 
Wesentliche

Schnellster Weg zum Ziel
Neue Attribute helfen bei 

der Suche weiter

Guten Tag und Bonjour!
Integrierte KI-Übersetzungen liefern 

Texte automatisch in Französisch

Neues Design & 
Farbkonzept

Präsentation der 
Anbieter & Marken

Darstellung von 
attraktiven Inhalten 

Storytelling und 
Content-Marketing

Bessere 
Benutzerführung

Optimierter Bestellprozess 

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   2   21.08.2024   09:25:56
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Publireportage
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Home & Living
Garten & 
Balkon

Küche

Bad & 
Wellness

Kids

Geschenke

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   3   21.08.2024   09:25:57

E-Commerce-Manager Cristhian Bredee und 
Fleurop-Marketing-Chef Rinaldo Walser haben
in Zusammenarbeit mit einer spezialisierten 
Agentur den neuen Auftritt realisiert. 

Alle Anbietenden, Kundinnen und Kunden werden 
von FleuropHOME-Spezialistin Marina Dobler und 
Product Managerin Desirée Bischoff begleitet. 
Die beiden sind Profis, was richtig anbieten, 
präsentieren und verkaufen anbelangt. Sie ken-
nen das gesamte FleuropHOME-Sortiment und 
-System und sind damit wertvolle Beraterinnen, 
wenn es um die Auswahl des richtigen Produktes 
und der Konditionen geht. 

Intérieur hip, 
extérieur wow!
FleuropHOME est une petite 
adresse raffinée pour le 
commerce spécialisé, per-
mettant de vendre des pro-
duits en ligne, en plus de son 
propre magasin, via une 
vitrine géante. L'offre provient 
de petits fournisseurs de la 
région et le commerce spéci-
alisé bénéficie d'une grande 
notoriété ainsi que d'une 
expérience en matière de 
commerce électronique et de 
médias sociaux. FleuropHOME 
est en bonne voie – mais avait 
elle-même besoin d'une 
nouvelle paire de chaussures.  

«Il était temps de procéder à 
une grande relance», estime le 
chef du marketing Rinaldo 
Walser. «Depuis 2019, nos 
exigences techniques en 
matière de solution de plate-
forme ont évolué. Le projet a un 
grand potentiel et cela suppose 
une solution hautement prof-
essionnelle. À l'intérieur donc 
«hip» et à l'extérieur «wow»! - 
car il y a eu un nouveau con-
cept de couleurs et de design»!

Voici les principales
innovations:

• Nouveau design & concept 
de couleurs

• Meilleur guidage de l'utili-
sateur

• Processus de commande 
optimisé 

• Présentation des fournis-
seurs et des marques

• Présentation de contenus 
attrayants 

• Storytelling et marketing de 
contenu 

Das Team

Ziehen Sie ein bei FleuropHOME!
Produkte bei FleuropHOME verkaufen ist dank einer guten Anlei-
tung und dem Beratungsteam einfach und rentabel – und für 
Geschäfte ohne eigenen Webshop fast ein «Muss»!    

« Für uns ist es ein interessanter 
Zusatzkanal, für den Fleurop echt viel 

Werbung macht. » 

Andrea Rivas, Gottlieber

« Ich wähle vor allem Produkte mit 
Alleinstellungsmerkmal, die sich gut 

verschicken lassen. » 

Florian Küng, BlumenGarten Küng

« Via FleuropHOME gelange ich auch an 
potenzielle Kundinnen und Kunden, die 
mich noch nicht kennen und verbessere 

damit meine Sichtbarkeit. » 
Markus Raschle, Blumen Raschle

ai172422514911_FleuropHOME-PubliReportage-ComingSoon.pdf   4   21.08.2024   09:25:58
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Specials

Aufklebekarte (A6)
Auf Titelseite: CHF 2000 exkl. MwSt. und 
technische Kosten 

Umhefter
Ihre Werbung attraktiv als Eyecatcher  
auf der Front- und Rückseite:  
Richtpreis: CHF 3100
Anfragen und technische Details:  
daniel.roduner@florist.ch

Publireportagen
Mit der Publireportage wird ein Produkt 
eingebettet im redaktionellen Umfeld des 
Magazins präsentiert. 
Erforderlich sind die Schriftart «Gill Sans» 
oder eine andere serifenlose Schrift.

Publireportagen können Bildmaterial und 
Links zu einer Website enthalten und sind 
als «Publireportage» gekennzeichnet. 

1/1 Seite
angeliefert 	 CHF 	2000
1/1 Seite  
Produktion durch Florist.ch 	 CHF 	3100

Separate Layout- und Korrekturarbeiten 
werden nach Aufwand verrechnet. Haben 
Sie spezielle Wünsche? Gerne unterbrei-
ten wir Ihnen ein massgeschneidertes 
Angebot. 

Einträge
Ein Eintrag im Fachmagazin ist ein permanen-
ter Werbekanal und Kontaktstelle für neue 
Kundschaft. Verbandsmitglieder  
erhalten einen Rabatt von 25 Prozent. 
Eintrag ins Bezugsquellenregister  
CHF 150 pro Zeile und Jahr mit Gratis- 
eintrag im Internet 
Eintrag unter Kurse 
Je Ausgabe bei Buchung für mind. 6 Aus-
gaben, 1/8 (92 × 59 mm): CHF 160 
Je Ausgabe bei Einzelbuchung, 1/8 (92 ×  
59 mm): CHF 260 

Abonnementspreise
Mitglieder Florist.ch 	 CHF 	 98
Nichtmitglieder / Inland 	 CHF 	 145
Lernende / Inland 	 CHF 	 50
Nichtmitglieder / Europa 	 CHF 	 197
Übriges Ausland 	 CHF 	 231
Probeabo (3 Ausgaben) 	 CHF 	 33

Aus dem Inhalt
Beiträge: Aktuelle Branchen-News, inspi-
rierende Fotostrecken von Werkstücken, 
Meisterarbeiten, Reportagen, Hintergrund-
informationen, Lernendenserie, Verbands-
nachrichten.
Events/Kurse: Veranstaltungs- und Messe-
kalender, Weiterbildungskurse
Bezugsquellenregister: Nachschlagewerk 
für das Fachpersonal, eingeteilt in Rubri-
ken, erscheint in jeder Ausgabe
Stellenanzeiger: Anzeiger für Stellenange-
bote, Stellengesuche, Geschäftsräume
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Herzlich willkommen an unserer  
Adventsausstellung

Vom 00. bis 00. November 2024 erleben Sie bei uns einen beschwingten Einklang  
in den Advent. Lassen Sie sich inspirieren. 

          Öffnungszeiten während der Ausstellung
 Freitag,  00.00.2023,  16.00  –  21.00 Uhr
 Samstag,  00.00.2023,  08.00  –  17.00 Uhr
 Sonntag,  00.00.2023,  10.00 –  16.00 Uhr

Ihr Blumen-Rosengarten-Team. 

Blumen Rosengarten, Rosengarten 20, 8001 Rosengarten
Telefon 000 000 00 00, rosengarten@rosengarten.ch, www.rosengarten.ch Bi

ld
: x

xx
xx

xx
xx

xx
xx

x

Ihr Logo

Verband Florist.ch

Live-Events
Flower Innovation Day mit General- 
versammlung
Seien Sie als Partner Teil von der General-
versammlung und vom gleichzeitig statt- 
findenden Flower Innovation Day. 
Teilnehmende sind 250 bis 350 Mitglieder, 
Partner und Branchenvertreter, Ent-
scheidungsträger – das «Who‘s who» der 
Branche.
Wann: 20. Mai 2025, Kultur- und Kongress-
zentrum Aarau
Kosten: CHF 4000 (Messestand vor Ort, 
Kommunikation rund um den Event. Grup-
penseminare zu Produkten etc.: CHF 1000)

Unternehmerforum
Alljährlich treffen sich Inhaber und leitende 
Angestellte von Betrieben zum Unterneh-
merforum. Zu einem Schwerpunktthema 
finden verschiedene Vorträge und Work-
shops statt. 
Wann: 10. September 2025
Kosten: CHF 3000 (Messestand vor Ort, 
Kommunikation rund um den Event. Grup-
penseminare zu Produkten etc.: CHF 1000)

Weiterbildungskurs
Beweisen Sie Ihre Kompetenz und Themen-
führerschaft mit einem halb- oder ganz- 
tägigen Kurs (10 bis 20 Teilnehmende). 
Kosten: CHF 2000 (Präsenz im Jahrespro-
gramm, Newsletter und Webseite)

Webinar
Beweisen Sie Ihre Kompetenz und  
Themenführerschaft in einem Webinar  
(1 bis maximal 4 Stunden).  
Kosten: CHF 1000 (Bewerbung via News-
letter und Online-Mailings)

Specials 

Newsletter 
Verbandsnewsletter
Newsletter-Eintrag – nicht kommerzielle 
News, eingebunden in Verbandsnachrich-
ten, erscheint jeweils Ende des Monats. 
Der Newsletter geht an 900 Mitglieder 
D-CH und 100 Mitglieder F-CH sowie 150 
dem Verband nahestehende Unternehmen 
und Personen.
Erscheint: jeweils Ende Monat
Weitere Details auf Anfrage. 
(Text und Bild werden publikationsreif 
angeliefert)

Marktnewsletter 
Rasch wirksamer Werbekanal mit direkt 
absatzfördernder Wirkung. Insbesondere 
für Verkaufsförderung, Angebote, Aktio-
nen, Webshop, Prozent-Tage, Ausstellun-
gen, Messetickets. Der Newsletter geht  
an 900 Mitglieder D-CH und 100 Mitglie- 
der F-CH.
Erscheint: Wöchentlich
Kosten: CHF 250 pro Beitrag (Text und Bild 
werden publikationsreif angeliefert)

Weitere Engagements 
Details auf Anfrage
- Partner Swiss Skills 2025
- Tag der Schweizer Blume
- Pflanze des Jahres
- �Thematische Pakete (Weiterbildung,  

Wissen vertiefen, Berufsbildnertagungen, 
Berufsprüfung)

Social Media 
Facebook: 24 500 Follower 
Instagram: 5230 Follower
Mit diesen Werten steht Florist.ch im 
Vergleich zu anderen Verbänden an der 
Spitze. Social-Media-Einträge werden 
nicht als Medialeistung angeboten. Für 
Inputs mit Newswert sind wir aber offen.

Grafische Arbeiten
Brauchen Sie einen grafischen Entwurf  
für ein Plakat, eine Broschüre, einen Flyer, 
ein Inserat, ein digitales Billboard für Social-
Media-Werbung, Visitenkarten oder einen 
anderen Druckauftrag? In diesem Fall bietet 
Ihnen unsere Grafikerin gerne ihre Dienst-
leistung an, bei Bedarf inkl. Druckauftrag.
Der Stundenansatz beträgt CHF 100 für  
Verbandsmitglieder. 
Aufträge von Nichtmitgliedern werden zum 
Stundenansatz von CHF 150 abgerechnet. 

Einladung 

Korrekturarbeiten
Möchten Sie einen Text korrekturlesen 
lassen? Der Stundenansatz beträgt hierfür 
CHF 70 für Verbandsmitglieder, CHF 100 für 
Nichtmitglieder. Weitere Textarbeiten auf 
Anfrage. 
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Druckunterlagen
Für die Verarbeitung benötigen wir Ihre 
Werbeanzeige als digitale Datei. 
Bevorzugt werden PDF-Dateien  
(Druckqualität).

Sprachen: 
Deutsch/Französisch

Logos: 
EPS, PDF (Druckqualität), JPEG oder PNG 
mit mindestens 300 dpi Auflösung 
Bilder: 
JPEG oder TIFF mit mindestens  
300 dpi Auflösung, Farbmodus CMYK
Flächendeckung: 
Bogenoffset (max. 280 %)
Rasterweite: 
70er

Hinweis: 
Bei Bildern mit Freistellern und Pfaden 
muss auf die richtige Art der EPS-Absiche-
rung geachtet werden. Unter EPS-Optionen 
müssen die Gerätepixel bei Kurvennähe-
rung leer sein.

Dateinamen: 
Kurze Namen, keine Umlaute (ä = ae) 
keine Leerschläge, keine Sonderzeichen 
(/.,:;?!\+*) ausser _-

Technische Angaben
Format: 223 × 297 mm, beschnittenes 
Endformat
Beschnitt: zuzüglich 3 mm
Satzspiegel: 
193 mm breit / 245,5 mm hoch Druckver-
fahren: 
Bogenoffset
Buntfarben: 
Europaskala/Sonderfarben 
Papier: 
Hochweiss Luxo Samtoffset gestrichen 
matt 115 g/ m2

Ausrüstung: 
Geheftet
Versand: 
Adressiert
Druckerei: 
Stämpfli AG, Wölflistrasse 1, 3001 Bern

WEMF
WEMF beglaubigte verbreitete Auflage 
2193 Exemplare (2023– 2024)
Gesamte Auflage 2400 Exemplare
Brutto-Reichweite (4 Lesende pro Heft) = 
8772 Lesende (Info gemäss Leserumfrage 
2023)
Leserschaft: Mehrheitlich Frauen, Haupt-
zielgruppe  Berufsleute (20 – 65 Jahre), 
hochaffin u.a. für Floristik, Botanik, Hand-
werk, Gestaltung, Produktneuheiten, Ver-
anstaltungen, Trends und Entwicklungen, 
Interiordesign, Reportagen, Ausstellungen 
und Messen
TKP bei CHF 2000 Budget: 233.10

Technische Details
Allgemeine Bedingungen
Preise: 
Exkl. MwSt	
Annahme-Termine: 
Für Werbeanzeigen und Stelleninserate 
siehe Terminplan auf Seite 3	
Fakturierung:
Inserate: monatlich
Abonnements: jährlich
Zahlungsbedingungen: 
30 Tage netto 
Zürcher Kantonalbank, 8010 Zürich, 
IBAN CH09 0070 0111 4009 0907 8
Begünstigter: 
Florist.ch,   
8602 Wangen
Abo-Kündigung: 
Schriftlich auf Jahresende


